
 

Google Analytics 4 จะมาแทนที่ Universal Analytics  
▪ วันที่ 1 กรกฎาคม 2023 พร็อพเพอร์ตี้ Universal Analytics  

มาตรฐานทั้งหมดจะหยุดประมวลผล Hit รายการใหม่  
▪ พร็อพเพอร์ตี้ 360 Universal Analytics จะหยุดประมวลผล Hit รายการใหม่ 

ในวันที่ 1 กรกฎาคม 2024 ดูข้อมูลเพิ่มเติม 
 
ขั้นตอนการย้ายข้อมูลที่สำคัญของ Google Analytics 4 
คุณต้องย้ายข้อมูลหากมีพร็อพเพอร์ตี้ Universal Analytics ตรวจสอบว่าคุณมีพร็อพเพอร์ตี้ Universal 
Analytics หรือไม่ ยิ่งย้ายข้อมูลเร็ว คุณก็จะมีข้อมูลย้อนหลังและข้อมูลเชิงลึกใน Google Analytics 4 มาก
ขึ้น 

 
 

เริ่มใช้ Google Analytics 4 ตั้งแตว่ันนี้เพื่อ? 

 

▪ ดูภาพรวมที่สมบูรณ์ของพฤติกรรมผู้บริโภคในเว็บ
และแอป 

▪ รวบรวมพฤติกรรมด้วยการใช้ข้อมูลโดยประมาณ
จากบุคคลที่หนึ่ง  

▪ ฟีเจอร์แมชชีนเลิร์นนิง (ML) ที่ปรับปรุงรายงานที่
นําไปใช้ได้จริง  

▪ การผสมผสานเครื่องมือในภาพรวมใหม่ๆ  จะช่วย
ให้คุณปรับตัวเข้ากับการเปลี่ยนแปลงด้านความ
เป็นส่วนตัวและเทคโนโลยีที่เกิดขึ้นอยู่ตลอดเวลา
เพ่ือรับข้อมูลเชิงลึกที่จำเป็นต่อไป 

 
 

เครื่องสำหรับผูใ้ช้งานทุกคน  
1. พิจารณาโครงสร้างบัญชี 
ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป (ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป) 

▪ ข้ามข้ันตอนนี้หากคุณมีเว็บไซต์เดียวและ/หรือแอปเดียว 
 
2. สร้างพร็อพเพอร์ตี้ GA4 และสตรีมข้อมูล 
ใช้ความพยายามน้อยมาก (ใช้ความพยายามน้อยมาก) Tool ผู้ช่วยการตั้งค่า GA4 

https://support.google.com/analytics/answer/11583528
https://support.google.com/analytics/answer/9744165#zippy=%2C%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%A2
https://support.google.com/analytics/answer/9744165#zippy=%2C%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%A2


 
3. รวบรวมข้อมูลเว็บไซต์และแอป 
ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป (หากมี ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป) 

▪ จําเป็นในกรณีที่ผู้ช่วยการตั้งค่า GA4 ใช้แท็กท่ีคุณมีอยู่แล้วซ้ำไม่ได้ 
 
4. เปิด Google Signals 
ใช้ความพยายามน้อยมาก (หากมี ใช้ความพยายามน้อยมาก) 

▪ จําเป็นสําหรับรีมาร์เก็ตติ้งและการรายงานที่ปรับปรุงแล้ว 
 
5. ตั้งค่า Conversion 
ใช้ความพยายามปานกลาง (ใช้ความพยายามน้อย) 
Tool เครื่องมือย้ายข้อมูลเป้าหมาย / ใช้เครื่องมือหรือตั้งค่า Conversion ด้วยตนเอง 
 
6. เพ่ิมผู้ใช้ 
ใช้ความพยายามน้อย (ใช้ความพยายามน้อย) 
Tool เครื่องมือย้ายข้อมูลผู้ใช้ / เครื่องมือหรือเพ่ิมผู้ใช้ด้วยตนเอง 
 

สำหรับผู้ลงโฆษณา 
7. ลิงก์กับ Google Ads  
ใช้ความพยายามน้อย (ใช้ความพยายามน้อย) 
Tool เครื่องมือย้ายข้อมูลการลิงก์ Google Ads / ใช้เครื่องมอืหรือสร้างการลิงก์ Google Ads ใหม่ 
 
8. ย้ายข้อมูลกลุ่มเป้าหมาย 
ใช้ความพยายามปานกลาง (หากมี ใช้ความพยายามปานกลาง) 
หรือสร้างกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
 
9. ตรวจสอบ Conversion 
ใช้ความพยายามปานกลาง (หากมี ใช้ความพยายามปานกลาง) 
 
10. นําเข้า Conversion ไปยัง Google Ads เพ่ือการเสนอราคา 
ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป (หากมี ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป) 
 
11. เพ่ิมกลุ่มเป้าหมาย Analytics ในแคมเปญหรือกลุ่มโฆษณาสําหรับรีมาร์เก็ตติ้ง 
ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป (หากมี ระดับความพยายามจะแตกต่างกันไป) 
 
  

ลิงค์อ้างอิงเนื้อหา REF CLICK 
 

https://support.google.com/google-ads/answer/7540515/
https://support.google.com/analytics/answer/10759417#zippy=%2C%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%97%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%87-%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%8B-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A5-%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%86
https://support.google.com/analytics/answer/10759417#zippy=%2C%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%97%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%87-%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%8B-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A5-%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%86


 

เหตุการณ์ที่กำหนดเอง อีคอมเมิร์ซ การนําเขา้ข้อมูล และอื่นๆ 

ต้องมีการตั้งค่าขั้นสูง (หากมี) 
เหตุการณ์ที่กำหนดเอง อีคอมเมิร์ซ การนําเข้าข้อมูล และอื่นๆ 

แมปเหตุการณ์ที่กําหนดเองใน Universal Analytics กับ Google Analytics 4 
จําเป็นเฉพาะในกรณีที่คุณมีเหตุการณ์หมวดหมู่/การกระทํา/ป้ายกํากับ 

ย้ายข้อมูลการวัดอีคอมเมิร์ซ 
จําเป็นเฉพาะในกรณีที่คุณมีเหตุการณ์อีคอมเมิร์ซ 

นําเข้าข้อมูล 
ปรับปรุงการรายงานด้วยแหล่งข้อมูลเพิ่มเติม 

ลิงก์กับ BigQuery 
ค้นหาและจัดการชุดข้อมูล Analytics ขนาดใหญ่ 

User-ID 
หากธุรกิจสร้างรหัสผู้ใช้ ให้ใช้รหัสดังกล่าวสําหรับการรายงานข้ามแพลตฟอร์มและการ
รายงานจากหลายอุปกรณ์ใน Google Analytics 

Measurement Protocol 
รวบรวมและส่งข้อมูลไปยัง Google Analytics จากสภาพแวดล้อมออนไลน์และออฟไลน์ที่
หลากหลาย 

ค้นหาฟีเจอร์ GA4 ที่เหมาะกับกรณีการใช้งาน 
ข้อมูลอ้างอิงการย้ายข้อมูลจะแมปฟังก์ชันการทำงานของ Universal Analytics กับฟังก์ชัน
การทำงานที่สอดคล้องกันของ Google Analytics 4 

  

ยินดีด้วย คุณกําลังจะได้รับข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับลูกค้าที่นําไปใช้ได้จริงและไม่ละเมิดความเป็น
ส่วนตัว Good อย่างที่คุณต้องการด้วยขั้นตอน ดูรายงาน หรือลองอ่าน Playbook เกี่ยวกับส่วน
สํารวจ เพื่อดูวิธีตอบคำถามด้านธุรกิจทั่วไปโดยใช้ GA4 

 
 

https://support.google.com/analytics/answer/11091025
https://developers.google.com/analytics/devguides/migration/ecommerce
https://support.google.com/analytics/answer/10071301
https://support.google.com/analytics/answer/9358801
https://support.google.com/analytics/answer/9213390
https://support.google.com/analytics/answer/9900444
https://support.google.com/analytics/answer/10607999
https://support.google.com/analytics/topic/9303476
https://support.google.com/analytics/answer/12664847
https://support.google.com/analytics/answer/12664847


 

[UA→GA4] ข้อมูลอ้างอิงการย้ายข้อมูล 
ระบุและตั้งค่าฟังก์ชัน Google Analytics 4 ที่คุณต้องย้ายข้อมูล 

สารบัญ 

• การวางแผน 
o โครงสร้างบัญชี 
o ฟีเจอร์และตัวกรองที่เกี่ยวข้องกับข้อมูลพร็อพเพอร์ตี้ 

• การรวบรวมข้อมูล 
o เหตุการณ์และพารามิเตอร์ 
o ข้อมูลประจําตัวของผู้ใช้ 
o อีคอมเมิร์ซ 
o แอปบนอุปกรณ์เคลื่อนที่และ Firebase 
o การนําเข้าขอ้มูลและ Measurement Protocol 

• การตั้งค่าพร็อพเพอร์ตี้ 
o เป้าหมาย, Conversion และ Funnel 
o กลุ่มเป้าหมายและกลุ่ม 
o แคมเปญ การปรับแต่งแชแนล และการรวมสื่อ 
o มิติข้อมูลที่กำหนดเองและเมตริกที่กำหนดเอง 
o สิทธิ์ 
o การเก็บรักษาและการลบข้อมูล 

• การลิงก์ผลิตภัณฑ์ 
o Google Ads 
o BigQuery 
o Google Marketing Platform 
o Google AdSense 
o Google Search Console 
o Optimize 
o Salesforce 

• การรายงาน 
o อินเทอร์เฟซผู้ใช้ในการรายงาน 
o รายงานและการแจ้งเตือนที่กําหนดเอง 

บทความนี้อธิบายการจับคู่ฟังก์ชัน Universal Analytics กับฟังก์ชัน Google Analytics 4 ที่สอดคล้องกัน หาก
ต้องการค้นหาฟีเจอร์ที่คุณใช้ในพร็อพเพอร์ตี้ Universal Analytics ในปัจจุบัน ให้เรียกดสูารบัญ หรือค้นหา
บทความ (โดยใช้ Ctrl+F หรือ Command+F บนแป้นพิมพ์) 

 

https://support.google.com/analytics/answer/10607999#planning
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#account_structure
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#view_related_features
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#data_collection
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#user_identity
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#ecommerce
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#mobile_firebase
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#data_import_measurement_protocol
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#property_setup
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#goals_conversions_funnels
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#audiences_segments
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#campaigns_channel_customization_media_integration
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#custom_dimensions_custom_metrics
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#permissions
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#data_retention_deletion
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#product_linking
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_google_ads
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_bigquery
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_google_marketing_platform
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_adsense
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_google_search_console
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_optimize
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#link_salesforce
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#reporting
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#reporting_ui
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#custom_reports_alerts
https://support.google.com/analytics/answer/10607999#toc

